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Das vorliegende Corporate Design Manual für Imprivo 
Group, Imprivo Software, Imprivo Consulting und Relivo ist 
ein Leitfaden. Es soll Ihnen Aufschluss geben, wie Sie mit be-
stehenden Elementen umgehen sollen, damit diese einzig-
artige Identität erhalten bleibt. Zu den fertigen, bestehen-
den Elementen sind noch Möglichkeiten für Abstrahierung 
und Erweiterungen abgebildet. Darüber hinaus werden 
Beispiele gezeigt, die bei der Gestaltung möglichst vermie-
den werden sollten.

Für das Corporate Design sind klare Regeln gesetzt, um 
die Wiedererkennung zu gewährleisten. Das vorliegende 
Manual bietet nicht für alle Möglichkeiten eine Lösung an. 
Es soll nicht als Musterbuch dienen, das eigene Gestaltung 
überflüssig macht, sondern dazu auffordern, innerhalb des 
vorgegebenen Rahmens kreativ zu gestalten.

Agentur Graustich 
Schlegelstrasse 11 
89522 Heidenheim 
fon +49 (0)7321 92 507 -0 
fax +49 (0)7321 92 507 -66 
www.graustich.com 
info@graustich.com

GESTALTUNG:VORWORT: UNTERNEHMEN:
Imprivo Group 
Kuppelnaustraße 5 
88212 Ravensburg 
fon: +49 (0) 751 201808 -0 
fax: +49 (0) 751 201808 -99 
www.imprivo-group.com 
info@braivo-group.com

IMPRESSUM & VORWORT
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PERSONA | KEY BUYING FEATURE | WERTEARCHITEKTUR |  
VISION & MISSION

IMPRIVO
MARKENWERTE
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ORGANIGRAMM

Imprivo Consulting Leistungen

Imprivo Software Leistungen

Relivo BPO-Service Leistungen

B Leistungen

Strategische Dachmarke
Imprivo Group

Operative Dachmarke
Imprivo Consulting

Operative Dachmarke
Imprivo Software

Produktmarke
Yakoon

Produktmarke
A

Operative Dachmarke

Relivo BPO-Service

Operative Dachmarke
B

Produktmarke
C
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Das Unternehmen macht?

•	 Experten im Bereich der Abrechnung von Rezepten.

•	 Experten in der Prozess - und Softwareimplementierung 
und Entwicklung

•	 Experten in der Patientenversorgung in der Gesundheits-
branche → Hilfsmittelversorgung

•	 Imprivo: Branchen unabhängig (ERP) Durchführung von 
IT Projekten. Spezialisten für Digitalisierung, Automatisie-
rung, aber auch für Kunden außerhalb der Gesundheits-
branche, Brachen übergreifend. Projekt- und Beratungs-
expertise. Wir wissen wie man Software eingliedert.

•	 Relivo: unterbrechungsfreier Betrieb, 360° Abrechnung

•	 Yakoon: Software für oben stehende Prozesse

Was liefern wir?

•	 Business Intelligenz.

•	 Expertise in der Prozess - und Softwareimplementierung 
und Entwicklung

•	 Abrechnung 360°

•	 Betriebswirtschaftliche Softwareprozesse und deren 
Implementierung als auch Durchführung. Lagerführung, 
Einkauf, Auftragserfassung, Finanzbuchhaltung;

•	 25 Jahre Erfahrung in der Branche

•	 Imprivo: Beratung und Implementierung

•	 Relivo: Zeitarbeiter mit Know How

•	 Yakoon: Software. Hauptprodukt Hilfsmittelbranche. Rei-
bungsloser Betrieb - Plattformoffen für andere Branchen 
(Salesforce)

Welches Problem löst Relivo?

Relivo löst das Problem eines spontan skalierbaren und not-
wendigen Mitarbeiterbedarfs mit vorhandenem Know How 
aus der Branche.

•	 Flexibler Fachkräftemanager

•	 Auslastungen, Schwankungen und Krankheiten von Mit-
arbeiterressourcen

•	 Spontan Skalierbar

•	 Gleichbleibende Qualität durch Monitoring

•	 10 Ressourcen einfach bestellen - ohne Recruiting
maßnahmen

•	 Know How aus der Branche bereits vorhanden – 
Produktwissen 

•	 Softwareunabhängig

ÜBER DAS UNTERNEHMEN
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Welches Problem löst Imprivo?

Imprivo löst das Problem von fehlender digitaler Kompetenz 
zur Integration von digitalen Prozessen im Unternehmen. 

•	 Mit digitalem Know How zur Seite stehen

•	 Software Architekten

•	 ERP Projektexpertise – oft ist hier kein Know How beim 
Kunden

•	 Branchensoftware Wissen

•	 Softwareunabhängige Beratung und Implementierung

Welches Problem löst Yakoon?

Yakoon liefert eine ERP unabhängige Cloud-Lösung. 

•	 Cloud-Lösung ERP unabhängig - Schnittstelle zu alten 
ERP Lösungen

•	 Keine Betriebskosten

•	 SAS Mietmodel

•	 Schnell skalierbar

•	 Einfach zu benutzen

•	 Mehrere Systeme werden angebunden und Output 
vereinfacht ausgegeben.

Welches Profil haben unsere Kunden?

•	 Potenzial aus ca. 500 Kunden. 15 Kunden werden  
aktuell betreut

•	 Unsere Kunden benötigen Homecare Hilfsmittel
abrechnung

•	 Über 100 Mitarbeiter – eher Konzernstrukturen

•	 Große Sanitätshäuser

•	 Gehört zur Branche. (Branche kennt sich – Familie)

IMPRIVO MARKENWERTE
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Preispolitik?

•	 Qualität als Segment (Den Preis wert), Hochpreisigkeit

Jedoch:

•	 Akzeptierte Preisstruktur – Know How ist sehr groß – 
Branchenexpertise

•	 Man muss Krankenkassen Regelungen kennen

•	 Preiskampf herrscht eher bei Produkten

Vorteil:

•	 Es werden Zeit, Geld und Arbeit eingespart

•	 Es werden Prozesse verschlankt

Organigramm

•	 Dachmarke bietet „Shared Service“ 
Service für alle Firmen 
HRM 
Interne Prozesse 
Vertrieb

•	 Submarken: 
Finanzen 
Projektleitung 
Operative Kräfte 
Service, Maintenance 
Weiterentwicklung 
Sonstiges 
Berater, Consultants, Prozessmanagement

Vertriebsarchitektur?

•	 Telemarketing 
Bedarf feststellen. Bei Potenzial entsteht ein konkreter 
Lead

•	 Consultants sind Vorort und spüren Themen auf

•	 Netzwerk

•	 Fachmessen/Branchenmessen

Wer sind die Mitbewerber??

•	 Relivo 
AMIG, H-SAS, Opta Data, Apedi

•	 Yakoon 
Acrobat. Kuma Vision, Opta Data, Easy San, Noveum, 
Sani Vision, Optica Top M, SAP 

•	 Imprivo 
Ebenfalls die Softwarefirmen oben 
Zusätzlich: M-Assist
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Der Produktsemantische Raum

Traditionell

Technokrat Aufgeschlossener 
Pragmatiker

Traditionsorientierter Zukunftsorientierter

Progressiv

Hochkultur

Populärkultur

Kunden 
von Imprivo

Die Kunden sind und fordern:

•	 Technokraten (60%): 
Geordnet 
Steuerungsbetont 
Streng 
Getaktet

•	 Aufgeschlossene Pragmatiker (20%): 
Pragmatisch 
Performanceorientiert 
Transparenz

•	 Traditionsorientiert (18%): 
Sicherheit 
Robust 
Leistungsbetont

•	 Zukunftsorientiert (2%) 
Dynamisch

ZIELGRUPPE

IMPRIVO MARKENWERTE
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Männlich, 44 Jahre,

BWL studiert

Muss Entscheidungen treffen

Umsatz steigern

Betrieb aufrecht erhalten

Probleme Lösen

PERSONA

Frust

•	 Arbeitsberg eskaliert

•	 Läuft nicht

•	 Störfaktoren

•	 Führungskräfte, Fachkräfte, Personal

•	 Keine Transparenz

•	 Keine Hebel

•	 Bauchgefühl Entscheidungen

•	 Gescheitert, Verbrannte Themen

Lust

•	 Verlässliche Informationen

•	 Entscheidungsfaktoren

•	 Klarheit

•	 Wirtschaftlicher Erfolg

•	 Anerkennung

•	 Prozessklarheit, Sicherheit

•	 Brancheninformationen

•	 Stabile Systeme

•	 Skalierbarkeit von 
Ressourcen

•	 Termintreue, Budgettreue

•	 Mitarbeiterzufriedenheit

•	 Ziele

•	 Renommee

•	 Nachhaltig

•	 Ruhe in einem Thema

•	 Performance

•	 Zuverlässigkeit

•	 Hohe Qualität

Fazit:

•	 Was hilft dem Kunden, damit sein Arbeitsberg nicht eska-
liert?

•	 Was können wir beitragen damit es „Läuft“.

•	 Welche Hebel können wir zur Verfügung stellen, damit 
unser Kunde Performant ist?

•	 Wie können wir aus Bauchgefühl Entscheidungen Fakten 
schaffen?

•	 Wie unterstützen wir Prozessklarheiten und Sicherheiten?

•	 Welche stabile Systeme bieten wir?

•	 Wie helfen wir die Ressourcen on demand zu skalieren?

•	 Wie steigern wir die Mitarbeiterzufriedenheit unserer Kun-
den?

•	 Wie schaffen wir zumindest Ruhe in einem Thema unse-
rer Kunden?

•	 Wie bieten wir Zuverlässigkeit in unserem Thema?
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Filter

Erfolgsbausteine
Relivo

Erfolgsbausteine
Relivo

ErfolgsmusterZielgruppenfilter

360° Qualitätskontrolle

Machen Probleme  
zu unseren

Effizienzkontrolle

Über den Tellerrand

Verbesserungs- 
möglichkeiten

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Welche Treiber objektiv 
übrig bleiben

KEY BUYING FEATURE

IMPRIVO MARKENWERTE
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Filter

Erfolgsbausteine
Relivo

Erfolgsbausteine
Relivo

ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Skalierbarkeit
Partnerschaft mit 

Trenkwalder
Partnerschaft mit 

Trenkwalder

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben



14

Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Consulting

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Probleme Lösen wollen Pacemaker Know How Pacemaker Know How

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

IMPRIVO MARKENWERTE
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Unterstützend

Augenhöhe

Fokussiert auf 
Kundenproblem

Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Consulting

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Wertschätzung Zuhörend

Erklärend

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung
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Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Consulting

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Kompetenz Methodisch

Menschen

Referenzen

Denkweise

Strukturiert

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung
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Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Software

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Konzerntauglich International einsetzbar International einsetzbar

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv 
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung
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Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Software

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Einfach Usability

User Interface

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

IMPRIVO MARKENWERTE
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Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Software

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Branchen Prozess 
Vorhanden

Hilfsmittelbesorgungs-
prozess

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Patientenversorgung

GTPR/DSGVO
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Filter

Erfolgsbausteine
Imprivo Software

Erfolgstreiber ErfolgsmusterZielgruppenfilter

Offen Schnittstellen an ERP

Was es auszeichnet Was es auszeichnet
Wie das unsere 

Zielgruppe sieht und 
 gerne hätte

Welche Treiber objektiv  
übrig bleiben

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Umfrage Zielgruppe, bzw. 
Bestimmung

Additiv

Schnittstellen Allgemein

IMPRIVO MARKENWERTE



21 IMPRIVO MARKENWERTE

Wertschätzung

Qualität

Vertrauen

Sorge

Offenheit

Wissen Weitsicht

Verantwortung

Neugier

Kreativität

ZusammenarbeitLösungsorientiert

ZuverlässigkeitFachkenntnis

WERTEARCHITEKTUR

Primärebene (Ich)

Millieuebene (Kunde)

Persönlichkeitsebene

Produktebene
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Primärebene (Ich)

Unser Ziel ist es, in jeder Hinsicht unseren Kunden zu WERT-
SCHÄTZEN. Wir möchten unseren Kunden und deren Prob-
leme ernst nehmen und Lösungen dafür finden. Erst wenn 
wir seine Position einnehmen und in seiner Denkstruktur 
handeln werden wir ein Teil seiner Lösung. 

Millieuebene (Kunde)

Unser Kunde sucht einen Partner der FACHKENNTNIS der 
(jeweiligen) Branche mitbringt und immer für ZUVERLÄS-
SIGE Lösungen sorgt. Diese müssen dem höchsten QUALI-
TÄTSANSPRUCH stand halten. Die Wertschätzung unseres 
Kunden lässt sich hauptsächlich durch diesen Kundenpain 
vermitteln.

Persönlichkeitsebene (Mitarbeiter, Partner)

Wir sind in unseren Handlungen KREATIV: Dies bedeutet 
jedoch, dass wir unserer VERANTWORTUNG gegenüber 
unseren Handlungen bewusst sind und die Kreativität zur 
Aufgabe passen muss. Wir gehen VERTRAUENSVOLL mit 
unseren Aufgaben, unserer Umgebung, unseren Kollegen 
und unseren Kunden um. Durch unsere OFFENHEIT können 
wir die Bedarfe unserer Kunden und unserer Kollegen im-
mer ernst nehmen und für Lösungen sorgen. 

Produktebene (Produkt oder Leistung)

Unser Produkt ist Lösungsorientiert und basiert auf einer 
reibungslosen Zusammenarbeit von Menschen und Syste-
men. Unsere Leistungen sind geprägt von lösungsortierter 
Neugier und Sorge. Unser Produkt besticht durch Wissen 
und Weitsicht der Branche unserer Kunden.
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Die Imprivo Group will betriebswirtschaftliche Ge-
schäftsabläufe seiner Kunden Lösungsorientiert orga-
nisieren.  Alle Geschäftsbereiche seiner aktuellen Kun-
den und weiteren Branchen sollen lösungsorientiert, 
weitsichtig, mit fachlichem Wissen und spezifischer 
Neugier sorge getragen werden. Die Wertschätzung 

aller Interessenten und Kunden und deren Anforderun-
gen steht dabei immer im Mittelpunkt. Wir möchten 

eng mit unseren Kunden zusammenarbeiten.

Mission

VISION UND MISSION
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Die Imprivo Group ist bei Mittelstand und Konzern-
strukturen diverser Branchen, aber insbesondere im 
Homecare Bereich, bekannt für fachliche, qualitative 

und zuverlässige Optimierung von Geschäftsprozessen.

Vision 2030

IMPRIVO MARKENWERTE
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CLAIM | KEYVISUAL

NEUES 
MARKENBILD
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Das Unternehmen des Kunden wird in den Mittelpunkt 
gestellt. „Your Business“. 

Das ist die Wertschätzung das Business und die Ziele des 
Kunden zu fokussieren. Nichts sonst.

Claims der Submarken beinhalten den Claim in Form einer 
Fortführung der eigenen Kerntätigkeit.

Relieve your Business, Cloud your Business, Improve your 
Business, …

CLAIM
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KEYVISUAL

Warum Bilder aus dem Segelsport

Der Segelsport ist der visuelle Schirmherr für die emotiona-
len Keyvisuals der Imprivo Group und der entsprechenden 
Submarken.

Die Metapher zum Segelsport ergibt sich dadurch, dass es 
sich hierbei um dynamische Prozesse handelt, welche durch 
Teamwork in einer teils unkontrollierbaren Umgebung 
ausgeführt werden müssen. Hierbei ist wichtig, dass jeder 
Handgriff sitzt und man sich gegenseitig auf die unter-
schiedlichsten Fähigkeiten der  Teamkollegen verlassen 
muss.

In der Traumdeutung werden Segel als Antrieb durch  
Inspiration und Gestaltungskraft gesehen.

Keyvisual Imprivo Group

Als allumfassendes Element, adäquat zur allumfassenden 
Dachmarke wird für die Gruppe als Keyvisual ein komplettes 
Segelboot dargestellt.

Keyvisual Imprivo Software

Das Segel, welches ein Schiff antriebt, ist die Metapher für 
das Vorankommen. Zusätzlich symbolisieren bei dem Motiv 
die Wolken den Cloud-Service.

„Wir können den Wind nicht 
ändern, aber wir können die 

Segel anders setzen.“
Aristoteles



28 NEUES MARKENBILD

Keyvisual Imprivo Consulting

Das Motiv des Steuerrades aus dem Segelsport als Metapher 
für das Angeben der Richtung.

Keyvisual Relivo BPO-Service

Bei den Dienstleistung von Relivo steht das Bild des Team-
works auf Schiffen als Metapher für die Unterstützung / 
anbietende Dienstleistung.

Keyvisual Recruiting

Um eine einheitliche Kommunikation bei allen Unterneh-
men zu gewährleisten, wird für Recruiting ein einheitliches 
Keyvisual verwendet. Als Metapher für die Umtriebigkeit 
wird hier ein Actionbild aus dem Segelsport angewendet.

Die Elemente werden ädequat zum Unternehmen gefärbt.
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Imprivo Group

Bei dem Motiv für die Imprivo Group standen mehrere  
Bilder von kompletten Segelschiffen und Horizont zur Aus-
wahl.

Um bei dem Bild, welches verwendet wurde, ruhiger wirken 
zu lassen, wurde hier im Hintergrund das Land entfernt.

1. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/vintage-sailboat-white-spinna-
ker-sailing-downwind-1676892814

2. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/lonely-yacht-sailing-mediter-
ranean-sea-amazing-1857713401

3. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/sailboat-on-seas-near-sydney-
beaches-1581665875

4. https://stock.adobe.com/de/images/amazing-view-to-yacht-sailing-in-
open-sea-at-windy-day-drone-view-birds-eye-angle-boost-up-color-proces-
sing/135212234

5. https://unsplash.com/photos/u2hhPcpmADQ

6. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/sailing-boats-on-background-
beautiful-sunset-82277779

7. https://stock.adobe.com/de/images/sailing-yacht-in-the-sea-against-the-back-
drop-of-mountains/151419416

8. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/sailing-ship-yachts-white-sails-
open-266230880

2

1

3

5
6

4

7 8
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Imprivo Software

Bei dem Bildmotiv für die Imprivo Software steht der Fokus 
bei den Segeln, welche sich im Wind aufblasen.

Das verwendete Bild wurde dahingehend modifiziert, dass 
der Himmel nicht mehr klar ist, sondern über eine gute 
Zeichnung durch Wolken verfügt.

1. https://unsplash.com/photos/kJVVUkHnbCE

2. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/sails-sailing-yacht-
wind-766489309

3. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/white-sail-on-blue-summer-
sky-1934487920

4. https://unsplash.com/photos/uQqNvGDRjjg

1

2

3

4
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Imprivo Consulting

Für das Keyvisual der Imprivo Consulting lag die Auswahl 
zwischen verschiedenen Motiven eines Steuerrades, mal mit 
Person, mal Ohne.

1. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/young-woman-on-boat-guar-
ding-coast-486086128

2. https://www.gettyimages.de/detail/foto/sailing-lizenzfreies-bild/502345937

3. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/detail-rudder-compass-nauti-
cal-instruments-sailing-38321110

4. https://www.gettyimages.de/detail/foto/man-steering-yacht-lizenzfreies-
bild/103576945

5. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/boat-stern-big-steering-wheel-
sailboat-103435004

6. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/sailing-age-tourism-travel-peo-
ple-concept-490628683

7. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/catamaran-yacht-steering-
wheel-controllers-traveling-352868060

1

2

6

3

4

7

5
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Relivo BPO-Service

Das Bildmotiv für Relivo BPO-Service zeigt als Metapher für 
das Teamwork Personen, welche im Segelsport zusammen-
arbeiten.

1. https://www.gettyimages.de/detail/foto/sailboat-crew-on-deck-winding-caps-
tan-low-angle-view-lizenzfreies-bild/73091226

2. https://stock.adobe.com/de/images/handsome-strong-man-sailing-with-his-
friends/206042145

3. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/bodrumturkey-october-
2018-bodrum-turkey-cup-1211945314

4. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/team-athletes-yacht-training-
competition-1167345949

5. https://stock.adobe.com/de/images/team-athletes-yacht-training-for-the-com-
petition/228561595

6. https://www.shutterstock.com/de/image-photo/photo-sailing-team-on-
yacht-1766861447

7. https://www.gettyimages.de/detail/foto/two-men-turning-cable-winch-on-
sailship-lizenzfreies-bild/672164607

8. https://www.gettyimages.de/detail/foto/group-of-friends-sailing-yacht-koralat-
zagrebacka-lizenzfreies-bild/899529184

9. https://www.gettyimages.de/detail/foto/two-men-pulling-rope-together-on-
sailboat-adriatic-lizenzfreies-bild/589704781

1

6

7

8

9

2

3

5
4
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WORTMARKEN | STILELEMENTE & CLAIMS
FARBIGKEIT | TYPOGRAFIE | GRUNDAUFBAU RASTER | ICONS

GESTALTUNGS-
LEITFADEN
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WORTMARKEN

Imprivo Group Imprivo Software

Imprivo Consulting Relivo BPO-Service
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Ab einer Versalhöhe von 
1,5mm wird auf den Claim 
verzichtet.

Als zusätzliche Variante 
ist es erlaubt, die Logos in 
Weiß auf farbigem, bzw. 
bildlichem Hintergrund ab-
zubilden

Jede operative Dachmarke hat ein eigenständiges Logo. 
Diese unterscheiden sich durch das Naming, die Farbigkeit 
und den Claim. 

Ab einer Versalhöhe von 1,5mm und darunter wird auf den 
Einsatz des Claims auf Grund der Lesbarkeit verzichtet.

CLAIM & FARBGEBUNG
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Abstand zwischen Logo 
und Subclaim

Beträgt von Unterlänge zu 
Unterlänge eine Versalhöhe.

Verhältnis der Höhe im 
Leerraum

Die Versalhöhe wird optisch 
im Verhältniss 50 : 50 unter-
teilt, die Größe des unteren 
Raumes definiert die Versal-
höhe des Subclaims.

Ausrichtung Linksbündig

Der Beginn des Zusatzes 
wird optisch an die Linke 
Kante des Logo angegli-
chen.

PROPORTIONEN IN DER WORTMARKE
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SCHUTZRÄUME DER WORTMARKE

Schutzraum
Der Schutzraum definiert 
den Raum um das Logo, in 
welchem keine weiteren 
Elemente in den Layouts 
gesetzt werden dürfen.

Schutzraum Oben / Unten
Oben und Unten dient 
jeweils ein Checkmark 
ab Versal- bzw. Grundlinie.

Schutzraum Links Rechts
Jeweils 5 Vertikale Check-
marks von der gegenüber-
liegenden Kante
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LOGO DO‘S AND DONT‘S

Logo auf Weiß

Logo auf Verlauf

Farben und Claims mischen

Imprivo Headline XYZ
delitiis in parum nitiscillis assin consed mi, que 
num fugiti doloraeri consed minverat verem 
ipsapelit, estibus, apiendi consercil ipisci inci 
doloribus magnatur

Elemente zu nah am Logo

Unruhiger Untergrund

Logo Invertiert auf Verlauf Farben und Claims mischen

Guter Figur-Grund Kontrast Unternehmen und Keyvisual mischen
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Igentium fuga. Um consed quia volut mincien 
delitiis in parum nitiscillis assin consed mi, que 
num fugiti doloraeri consed minverat verem 
ipsapelit, estibus, apiendi consercil ipisci inci 
doloribus magnatur

Elemente über dem Logo Schrägstellung Unproportionale Skalierung

Guter Figur-Grund Kontrast Aufgehellter Hintergrund

Farben mischen Logo Invertiert auf Verlauf

Schlechter Figut-Grund Kontrast

Fläche stört das Gesamtbild
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STILELEMENTE & CLAIMS

Das Gruppensymbol

Als visuelles Element kommt in der Kommunikation der 
unterschiedlichen Unternehmen das Gruppensymbol zum 
Einsatz.

Es setzt sich zusammen aus dem aus den Logos entnom-
menen Checkmark sowie dem Button.

Das Gruppensymbol steht unternehmensübergreifend für 
die Zugehörigkeit zu einer Gruppe und wird in verschiede-
nen Anwendungen kommuniziert. 

Zu diesen Anwendung zählen bei den Sub-Unternehmen 
Imprivo Software, Imprivo Consulting und Relivo BPO-Servi-
ce die Boilerplate, welche auf die Unternehmensgruppe hin-
weisen, sowie als Querverweis bei Kapitelheadlines. Ebenso 
ist die plakative Nutzung des Gruppensymbols möglich.

Checkmark

+ =

Button Gruppensymbol
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Gruppensymbol im Slogan

Boilerplate

Plakativ
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Die Boilerplate

Die Boilerplate setzt sich zusammen aus dem Gruppensym-
bol und dem Slogan „By Imprivo Group“.

Das Ziel der Boilerplate ist es, die Zugehörigkeit der entspre-
chenden Marke zur Dachmarke (Imprivo Group) zu demons-
trieren.

Bei Anwendungen der Gruppe wird die Boilerplate wegge-
lassen, da es hier keinen Rückschluss zur Gruppe benötigt.

Die Boilerplate ist bei  Anwendungen, in welchen das Logo 
abgebildet wird, das Äquivalent zu diesem im unteren 
Formatrand. Die Boilerplate wird in ihrer Typografie bündig 
zum Logo gesetzt, das Gruppensymbol ist also ausgerückt 
zur Typografie.

Das Gruppensymbol der Boilerplate wird jeweils in der Far-
be des entsprechenden Unternehmens gesetzt.
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Die Slogans

„Your Business“ ist der Slogan bei der Imprivo Group. Durch 
die reduzierte Formulierung setzt dieser Slogan den Kun-
den in den Mittelpunkt. Sonst nichts.

Die Submarken haben jeweils ähnliche Slogans, welche den 
Slogan der Dachmarke um die jeweilige Tätigkeit ergänzt:

•	 Imprivo Software: Cloud your Business

•	 Imprivo Consulting: Improve your Business

•	 Relivo BPO-Group: Relieve your Business
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Typografische Definition

Gesetzt werden die Slogans immer in der Schrift Montserrat 
Bold Italic und am Ende des Slogans wird das Gruppensym-
bol optisch an eine Fußnote angehängt.

Die Zeilen bei den Slogans sind angewinkelt, im Winkel von 
79,5° gesetzt. Dieser Winkel entspricht der Schrägstellung 
der Schriftart Montserrat Bold Italic.

Die Slogans werden entweder in dem Verlauf der entspre-
chenden Marke, oder Weiß auf adäquatem Untergrund 
gesetzt. Der Satz auf einer einzelnen Farbe ist zu vermeiden!

Die Slogans der Submarken werden, wenn möglich, dreizei-
lig gesetzt. Sollte dies auf Grund des Formates nicht mög-
lich sein, werden diese zweizeilig gesetzt. Der Satz einzeilig 
ist zu vermeiden!

Montserrat Bold-Italic

Gruppensymbol

GESTALTUNGSLEITFADEN

79,5°
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Sowohl die Dachmarke, als auch die Subunternehmen 
verfügen über eine eigenständige Primärfarbe und für den 
Flächigen Einsatz einen eignen Farbverlauf. Die Farben sind 
klar definiert.

Der Farbverlauf definiert sich in allen Anwendungen da-
durch, dass oben links die dunkelste Farbe ist und diagonal 
unten rechts die hellste Farbe der einzelnen Subunterneh-
mengesetzt.

Die Farben werden mit Anthrazit und Weiß gemischt, 
weitere Farben sind, abgesehen von Bildern, in den Layouts 
nicht zulässig. Die einzige Ausnahme hierbei ist es, wenn die 
Gruppe einzelne Subunternehmen präsentiert.

Typografiefarbe für  
alle Unternehmen 
identisch:

#3B3C3B 
R60 G60 B60 
C0 M0 Y0 K90

Zusätzliche Farbe

#FFFFFF 
R255 G255 B255 
C0 M0 Y0 K0

Hellste Farbe

Dunkelste Farbe

GESTALTUNGSLEITFADEN

DEFINITION DER FARBEN

Imprivo Group Imprivo Software
#2A3172 
R42 G49 B114 
C100 M91 Y24 K9

#9A1915 
R154 G25 B21 
C25 M100 Y100 K25

#53AEBC 
R83 G174 B188 
C66 M12 Y26 K0

#388CA3 
R56 G140 B163 
C75 M27 Y28 K7

#B03233 
R175 G50 B50 
C22 M90 Y77 K15

#E94E1B 
R233 G78 B27 
C0 M80 Y95 K0
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Zulässige Mischung der Farben: Die Gruppe stellt die Sub-
marken vor.

Relivo: aus vorhandenem Grün

Consultung: aus vorhandenem Orange

Software: Neudefinition, nahe an der Consulting.

Flächige Farben / Verlauf

Punktuelle Farben

Imprivo Consulting Relivo BPO-Service
#E94E1B 
R233 G78 B27 
C0 M80 Y95 K0

#95C11E 
R151 G193 B31 
C50 M0 Y100 K0

#74A42D 
R116 G 164 B45 
C62 M14 Y100 K0

#E84F1C 
R233 G79 B28 
C0 M80 Y95 K0

#95C11E 
R151 G193 B31 
C50 M0 Y100 K0

#F0DD35 
R240 G221 B53 
C10 M6 Y85 K0

#F0DD35 
R240 G221 B53 
C10 M6 Y85 K0
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Bei allen Unternehmen werden Schriften der Familie Mont-
serrat eingesetzt. Die Schriftfamilie gehört zur Familie der 
konstruierten Linear-Antiqua. 
Durch die weite Zeichenbreite in verbindung mit den klaren 
Geometrien der Buchstaben wirkt die Schrift modern und 
dynamisch.

Die Schrift wird in 4 von 18 möglichen Schnitten verwendet. 
Durch die Reduzierung auf so wenig Schriftvarianten behält 
das visuelle Erscheinungsbild seine Ruhe.

Freier Download der Montserrat:

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

DEFINITION DER TYPOGRAFIE

HamburgeFonts HamburgeFonts
Montserrat Regular

Mengentext

Montserrat Medium

Teaser-Text

GESTALTUNGSLEITFADEN

HamburgeFonts
Montserrat Bold

Headlines & Auszeichnungen

HamburgeFonts
Montserrat Bold Italic

Hauptheadline, in Verbindung mit Checkmark
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Platzierung des Logos

Um eine einheitliche Linie in den visuellen Medien zu er-
halten, wird neben der Schrift- und Farbgebung auch ein 
einheitlicher Aufbau des Rasters angewendet. So folgt die 
Platzierung des Logos auf allen Medien und unternehmens-
übergreifend der gleichen Syntax:

5 Checkmarks in der Horizontalen vom rechten Seitenende 
ausgerichtet, 

von oben wird das Logo 1/2 Checkmarks platziert.

Die Platzierung im Format ist bei allen 4 Logos Adäquat.

Wichtig:

Die Größe der Checkmarks, an welchen ausgerichtet wird, 
orientiert sich immer an der gesetzen Größe des Logos.

Bei den Medien der Subunternehmen wird zusätzlich, zu 
dem Logo die Boilerplate gesetzt. Die Positionierung dieser 
orientiert sich an der Platzierung des Logos.

GESTALTUNGSLEITFADEN

RASTER GRUNDAUFBAU
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Platzierung des Logos

Alternativ ist es möglich, das Logo bei schwierigen Bedin-
gungen auf der rechten Seite an dem linken Formatrand 
anzubringen. Die Platzierung von oben bleibt hierbei er-
halten, die Platzierung von Links hingegen erfolgt durch die 
Einrückung um einen Checkmark.

GESTALTUNGSLEITFADEN
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Der Flächenteiler

Also grafisches Element wird in eine Trennung von Farb-
flächen in der Horizontalen (z.B. Bild - Farbfläche, oder Weiß 
- Farbfläche) verwendet.

Die Trennung verfügt immer über einen Knick, welcher im 
besten Fall bei 50% Flächenhöhe durchgeführt werden soll.

Ist es gestalterisch oder inhaltlich nicht möglich, den Knick 
wie definiert anzuwenden, ist es auch möglich, diesen ver-
setzt durchzuführen.

GESTALTUNGSLEITFADEN



54 GESTALTUNGSLEITFADEN



55

Der Flächenteiler

In der Breite ist die Teilung der Flächen flexibel einsetzbar. 
Hier definiert der Inhalt die Teilung.

Wichtig ist es jedoch, auf eine Harmonische Teilung der 
Fläche zu achten.

GESTALTUNGSLEITFADEN
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Winkel im Bruch

der Winkel, um welchen die Fläche abgeschrägt wird, be-
trägt 79,5°.  Dieser Grad definiert sich durch die Wahl der 
kursiven Schrift, in welcher der Slogan gesetzt ist.

Für die dynamische Darstellung wird der Slogan immer 
kursiv & parallel zur Schräge gesetzt. Die Positionierung des 
Slogans definiert sich dadurch, dass die letzte Zeile auf dem 
Knick steht.

Durch das Format bzw. den Proportionen der Teilung be-
dingt, ist es möglich, den Slogan auch Zweizeilig zu schrei-
ben, jedoch ist die dreizeilige Schreibweise zu bevorzugen.

Die Einzeilige Schreibweise ist zu vermeiden.

79,5°

GESTALTUNGSLEITFADEN
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Beispiele

Beide Optionen sind hier möglich, jedoch ist auf Grund der 
Ruhe, auf welcher das Logo platziert ist, die linke Variante 
besser geeignet.

GESTALTUNGSLEITFADEN
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Icons

Zur visuellen Differenzierung der Dach- zu den Submarken 
wird zusätzlich auf Icons zurückgegriffen. Die Icons, welche 
im Einsatz sind, stehen als Metapher zu den Bild-Analogien 
Icons. Die Icons stellen folgendes dar:

•	 Imprivo Group: Übergreifend – Segelschiff

•	 Imprivo Software: Wind – Digitaler Kompass

•	 Imprivo Consulting: Steurern – Lenkrad

•	 Relivo BPO-Group: Verbinden – Knoten

Imprivo Group

Segelschiff, analog zu den Bildmotiven.

GESTALTUNGSLEITFADEN
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Imprivo Software

Digitaler Kompass, eignet sich zur grafischen Darstellung 
besser als das Keyvisual Segel. Er gibt auch an, in welche 
Richtung sich der Wind dreht

Imprivo Consulting

Steuerrad, analog zu Bild.

Relivo BPO-Service

Seilknoten, eignet sich zur Darstellung besser als das Key-
visual Teamwork. Die Verwendung von zwei unterschied-
lichen Seilen symbolisiert die Verbindung zwischen Relivo 
und Kunden..

GESTALTUNGSLEITFADEN
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GESCHÄFTSDRUCKSACHEN | PRINTMEDIEN | DIGITALE MEDIEN |  
GROSSFORMATIGE MEDIEN | POWERPOINT - PRÄSENTATION |  
MERCHANDISE & GIVEAWAYS

ANWENDUNGS- 
BEISPIELE
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EINLEITUNG

Im folgenden Kapitel wird beispielhaft angedacht, wie 
einige Geschäftsmedien aussehen können. Die gezeigten 
Medien sind Entwürfe und geben einen Überblick darüber, 
wie mit Typografie, Fläche und Bildern umgegangen wird, 
damit die Marke bestmöglich präsentiert wird.
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GESCHÄFTSDRUCKSACHEN

Geschäftsdrucksachen sind unterschiedliche Medien, wel-
che für den Büroalltag unabdingbar sind. Hierzu gehören 
Druckprodukte wie Geschäftsbrief, Briefumschlag, Visiten-
karte, Schreibblock, Stempel.

Zum Aktuellen Stand (Juni 2022) wurden hiervon bereits 
Visitenkarten produziert.
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Visitenkarten
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Briefpapier

MwSt.-
Betrag

MWST19 19 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Gesamt 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Datum VK-Preis Betrag

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 1/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 2/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 3/2022

Total EUR ohne MwSt. 750,00
19% MwSt. 142,50

Total EUR inkl. MwSt. 892,50

Seite  1/1

Deb.-Nr.
RG2001893
10038

12. April 2022

Netto 14 Tage

BEREITSTELLUNGSGEB. APPLIC. SERVICE

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Telefonnr.: +49(0)751 - 201808-0

MwSt.-

BetragMwSt. %

Seite  1/1

12. April 2022

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Sehr geehrte Frau Muster

-

-

-

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541

www.imprivo-group.de www.imprivo-group.de

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541
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Briefpapier

MwSt.-
Betrag

MWST19 19 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Gesamt 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Datum VK-Preis Betrag

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 1/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 2/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 3/2022

Total EUR ohne MwSt. 750,00
19% MwSt. 142,50

Total EUR inkl. MwSt. 892,50

Seite  1/1

Deb.-Nr.
RG2001893
10038

12. April 2022

Netto 14 Tage

BEREITSTELLUNGSGEB. APPLIC. SERVICE

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Telefonnr.: +49(0)751 - 201808-0

MwSt.-

BetragMwSt. %

Kuppelnaustraße 5

USt-IDNr.: DE303834549

Kreissparkasse Köln
IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.imprivo-software.dewww.imprivo-software.de

Seite  1/1

12. April 2022

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Sehr geehrte Frau Muster

-

-

-

Kuppelnaustraße 5

USt-IDNr.: DE303834549

Kreissparkasse Köln
IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.imprivo-software.dewww.imprivo-software.de
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Briefpapier

MwSt.-
Betrag

MWST19 19 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Gesamt 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Datum VK-Preis Betrag

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 1/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 2/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 3/2022

Total EUR ohne MwSt. 750,00
19% MwSt. 142,50

Total EUR inkl. MwSt. 892,50

Seite  1/1

Deb.-Nr.
RG2001893
10038

12. April 2022

Netto 14 Tage

BEREITSTELLUNGSGEB. APPLIC. SERVICE

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Telefonnr.: +49(0)751 - 201808-0

MwSt.-

BetragMwSt. %

Seite  1/1

12. April 2022

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Sehr geehrte Frau Muster

-

-

-

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.imprivo-consulting.de www.imprivo-consulting.de

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U P
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Briefpapier

MwSt.-
Betrag

MWST19 19 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Gesamt 750,00 750,00 0,00 750,00 142,50

Datum VK-Preis Betrag

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 1/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 2/2022

1 Pauschal 250,00 250,00
  Monat 3/2022

Total EUR ohne MwSt. 750,00
19% MwSt. 142,50

Total EUR inkl. MwSt. 892,50

Seite  1/1

Deb.-Nr.
RG2001893
10038

12. April 2022

Netto 14 Tage

BEREITSTELLUNGSGEB. APPLIC. SERVICE

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Telefonnr.: +49(0)751 - 201808-0

MwSt.-

BetragMwSt. %

Seite  1/1

12. April 2022

Musterstraße 22 
890701357 Musterstadt

Sehr geehrte Frau Muster

-

-

-

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.relivo.de

USt-IDNr.: DE303834549IBAN: DE12370502990142294541

B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.relivo.de
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Briefumschlag

B Y  I M P R I V O  G R O U P
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B Y  I M P R I V O  G R O U P

B Y  I M P R I V O  G R O U P
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B Y  I M P R I V O  G R O U PB Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.imprivo-software.dewww.imprivo-software.de www.imprivo-consulting.de

ANWENDUNGSBEISPIELE

Schreibblock
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B Y  I M P R I V O  G R O U Pwww.relivo.de www.imprivo-group.de
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Stempel
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T: +49 751 201808 0
relivo.de

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T: +49 751 201808 0
imprivo-software.com

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T: +49 751 201808 0
imprivo-consulting.com

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T: +49 751 201808 0
imprivo-group.com

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg
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Stempel Variante
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Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg
T: +49 751 201808 0

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg
T: +49 751 201808 0

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg
T: +49 751 201808 0

Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg
T: +49 751 201808 0
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PRINTMEDIEN

Der Begriff Printmedien umfasst im Rahmen des CD-Guides 
auf die Marke zugeschnittene, webewirksame Medien wie 
Anzeigen und Flyer.

Die gezeigten Entwurfe basieren allesamt auf Imprivo 
Software, jedoch durch das fluide Design der Marken sind 
die gezeigten Layouts ohne Probleme auf weitere Marken 
adaptierbar. 
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Anzeige

CLOUD 
YOUR
BUSINESS
Rückenwind für Ihre
Patientenversorgung

Intelligent und vereinfacht.

Kosteneffizient aus der Cloud.

Den Außendienst nahtlos
integriert.

YAKOON, entwickelt von Home-
care Spezialisten aus der Praxis.

Entdecken Sie die neue Freiheit.

www.imprivo-software.de
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Anzeige
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Anzeige
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Flyer
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Stellenanzeigen
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Stellenanzeigen
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DIGITALE MEDIEN

Für die Prüfung, ob die Marke digital funktioniert, sind zum 
Stand des CD Guides folgende Medien skizziert:

Prototyp der Website, visueller Leitfaden für Social Media 
Postings, E-Mail-Abbinder, Hintergründe für Online- 
konferenzen.
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Social Media-Leitfaden
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Die beiden QR-Codes verlinken auf Video, wie eine Logoani-
mation im Rahmen von Social Media Videos aussehen kann.

Animation, Variante 1 mit weißem Unter-
grund und farbigem Logo

Animation, Variante 2 mit rotem Untergrund 
und weißem Logo
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E-Mail-Abbinder

XING LinkedIn

Mit freundlichen Grüßen

Yakoon GmbH
Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T +49 (0) 751 201808-10
M +49 (0) 171 3605406
F +49 (0) 751 201808-99

Diese Email ist ausschließlich für den Adressaten bestimmt und enthält möglicherweise vertrauliche Informationen.
Falls Sie diese Email irrtümlich erhalten haben, informieren Sie bitte umgehend den Absender und löschen Sie das Original.
Jegliche unbefugte Verwendung dieser Mail ist unzulässig.
Details entnehmen Sie unserer Datenschutzerklärung (https://www.imprivo-consulting.com/datenschutz.html).

Thomas Brauchle
Dipl. Betriebswirt
Geschäftsführer

imprivo-software.com

B Y  I M P R I V O  G R O U P

Mit freundlichen Grüßen

Imprivo Group
Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T +49 (0) 751 201808-10
M +49 (0) 171 3605406
F +49 (0) 751 201808-99

Diese Email ist ausschließlich für den Adressaten bestimmt und enthält möglicherweise vertrauliche Informationen. Falls Sie diese Email irrtümlich
erhalten haben, informieren Sie bitte umgehend den Absender und löschen Sie das Original. Jegliche unbefugte Verwendung dieser Mail ist unzulässig.
Details entnehmen Sie unserer Datenschutzerklärung (https://www.imprivo-consulting.com/datenschutz.html).

Thomas Brauchle
Dipl. Betriebswirt
Geschäftsführer
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Imprivo Consulting

Relivo BPO-Service

XING LinkedIn

Mit freundlichen Grüßen

Imprivo GmbH
Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T +49 (0) 751 201808-10
M +49 (0) 171 3605406
F +49 (0) 751 201808-99

Diese Email ist ausschließlich für den Adressaten bestimmt und enthält möglicherweise vertrauliche Informationen.
Falls Sie diese Email irrtümlich erhalten haben, informieren Sie bitte umgehend den Absender und löschen Sie das Original.
Jegliche unbefugte Verwendung dieser Mail ist unzulässig.
Details entnehmen Sie unserer Datenschutzerklärung (https://www.imprivo-consulting.com/datenschutz.html).

Thomas Brauchle
Dipl. Betriebswirt
Geschäftsführer

imprivo-consulting.com
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XING LinkedIn

Mit freundlichen Grüßen

Relivo GmbH
Kuppelnaustraße 5
88212 Ravensburg

T +49 (0) 751 201808-10
M +49 (0) 171 3605406
F +49 (0) 751 201808-99

Diese Email ist ausschließlich für den Adressaten bestimmt und enthält möglicherweise vertrauliche Informationen.
Falls Sie diese Email irrtümlich erhalten haben, informieren Sie bitte umgehend den Absender und löschen Sie das Original.
Jegliche unbefugte Verwendung dieser Mail ist unzulässig.
Details entnehmen Sie unserer Datenschutzerklärung (https://www.imprivo-consulting.com/datenschutz.html).

Thomas Brauchle
Dipl. Betriebswirt
Geschäftsführer

relivo.de
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Hintergründe für Videokonferenzen
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Auf Grund der Tatsache, dass beim Konferenzen der Screen 
durch die Fenstergröße beschnitten wird, läuft hier die 
Schräge ohne Knick durch. Der Knick resultiert dann aus 
den Proportionen des Fensters, in welches der Hintergrund 
projeziert wird.
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GROSSFORMATIGE MEDIEN

Bei Großformatigen Medien handelt es sich, ähnlich wie 
Anzeigen, um werbewirksame Medien. Die Adaption in 
Großformatige Medien stellt den Beweiß dar, dass das ent-
wickelte CD für sämtliche Größen funktioniert.
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Corporate Flags
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Out of Home & Citylights
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POWERPOINT PRÄSENTATION

Die Powerpoint-Präsentation dient als Template für das er-
stellen von weiteren Präsentationen. Es handelt sich hierbei 
um mehrere Folien in Branding-Äquivalenten Varianten, 
welche für die Kundenpräsentationen dann entsprechend 
abgewandelt werden können.

Die Templates beinhalten folgende Seiten: Headline in zwei 
Varianten, Inhaltsverzeichnis, Text-Bild Seiten, Bild-Seiten, 
Infoboxen und Zitate.

Um die visuelle Konsistenz zu erhalten und das CD nicht 
zu verwaschen, sollte es im Umgang mit dem Powerpoint-
Template vermieden werden, weitere Folien selber zu ent-
wickeln.
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MERCHANDISE & GIVEAWAYS

Diese Entwürfe dienen als Inspiration, was alles als zusätz-
liche Medien, als Mitarbeiterpräsente, oder Messe-Giveaways 
sinnvoll wäre. Bei den Vorschlägen wurde sowohl die An-
wnedungsbezogene, als auch die inhaltliche (Sportsegeln) 
Relevanz beachtet.

Notizbuch
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Schlüsselanhänger
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MERCHANDISE & GIVEAWAYS

Im Bereich Merchandising ist auch ein freierer Umgang mit 
den einzelnen, in dem CD umschriebenen Medenen, mög-
lich. Bei dem freien Umgang ist jedoch darauf zu Achten, 
dass die Medien dennoch über die Markenbaustene ver-
fügen (Icon, Farbe, Boilerplate) und das Logo nicht verzerrt 
wiedergegeben wird.

Transporttaschen (Jutebeutel / Sporttasche)
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Beanies Mint-Pastillen



Agentur Graustich
Schlegelstrasse 11
89522 Heidenheim
fon +49 (0)7321 92 507 -0
fax +49 (0)7321 92 507 -66 
info@graustich.com
www.graustich.com
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